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参加进行本次演示的会议，或者阅读本次演示的文稿材料，即表示阁下同意接受以下限制的约束：

本演示文稿中的信息由创梦天地科技控股有限公司（“本公司”，连同其附属公司统称为“本集团”）的代表编制，以供本集团在演示时使用。本演示文稿的
任何部分都不应构成任何合同、承诺或投资决定的基础或依据。

任何人均未对本演示文稿所载信息或意见的公平性、准确性、完整性或正确性做出任何明示或默示的声明或保证，任何人也不应依赖本材料所包含的任何信息。
本公司及其附属公司、关联公司、顾问或代表均不对因使用本演示文稿或其内容或与本演示文稿相关而引起的任何损失承担任何责任或法律责任（不论基于疏
忽或其他原因）。本演示文稿中所载的信息可能会进行更新、完善、修改、验证和修正，且这些信息可能会发生重大变更。

本演示文稿基于截至本文日期的实际经济、监管、市场和其他状况而编制。需要理解的是，后续情况的发展可能会影响本演示文稿中所载的信息，而本公司及
其附属公司、关联公司、顾问或代表均无义务予以更新、修订或确认。

本演示文稿所传达的信息可能包含某些前瞻性陈述或可能是前瞻性的陈述。这些前瞻性陈述通常包含“将会”、“可能”、“预计”、“预测”、“计划”、
“预料”等字眼以及类似含义的词汇。前瞻性陈述本质上包含风险和不确定性，因为这些陈述涉及各类事件并取决于未来将发生的情况。可能另有一些重大风
险尚未被认为构成重大风险，或本公司及其顾问或代表尚未意识到该等风险。针对这些不确定因素，任何人均不应依赖这些前瞻性陈述。本公司及其附属公司、
关联公司、顾问或代表均没有责任更新或修订前瞻性陈述以反映未来的事件或发展。

本演示文稿及其所载的信息并不构成或组成任何要约出售或要约认购，或招揽或邀请他人购买或认购本公司或其在任何司法管辖区的任何附属公司或关联公司
的任何证券。本演示文稿或其中所包含的任何方面都不应作为做出任何合同决定或承诺的基础、依据或工具。本演示文稿及其所载的信息仅供阁下参考，不得
披露、复制或再分发全部或部分内容给其他任何人。特别是，本演示文稿所包含的任何信息均不得直接或间接带往或传送至美国、加拿大、澳大利亚、日本、
香港或禁止上述行为的其他司法管辖区，或者在其境内分发，除非符合适用证券法律的规定。任何不遵守此限制的行为，可能会违反美国或其他国家的证券法
律。本演示文稿并未索取金钱、证券或其他对价，针对本演示文稿或其所载信息而提供的金钱、证券或其他对价，将不被接受。

通过参加本次演示会，阁下确认将完全自行负责对本集团的市场及市场地位的评估，并且阁下将自行进行分析并自行负责对本集团业务的潜在未来表现形成自
己的观点。本演示文稿不应被视为监管、估值、法律、税务、会计或投资建议。任何基于某拟议证券发售而购买证券的决定（如有）应当仅仅基于为该发售而
编制的发售通函或招股说明书中的信息而做出。

通过审阅本演示文稿，阁下将被视为已表明并认同阁下及阁下代表的客户位于美国境外。阁下还被视为已表明并认同阁下及阁下代表的客户是《证券及期货条
例》（香港法例第571章）及该条例下制定的规则所定义之专业投资者。
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数字化工具

降低用户获取成本，提升IP商业化效率

关于创梦

科技赋能IP，构建多场景的用户体验

聚焦于消除、竞技与RPG三大赛
道，专注于自研及运营精品游戏

以「体验+零售」的新型业态为用户
提供主机游戏及潮流产品销售，服务
于Z世代年轻人对美好生活的向往

游戏+衍生品全方位IP能力 + 数字化用户服务能力



零售

体验

承办QTX潮玩展
聚合产业资源

• 游戏化逛展

• 线上线下齐头并进

• 聚集大湾区潮流艺术资源

借助Z世代热衷的体验玩法
为门店吸引流量
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IP衍生品业务-坚持「体验+零售」的独特模式，持续带给顾客卓越的消费体验

互动体验装置 互动体验空间

具有「IP属性」、「能够调动
消费者情绪」的高品质商品

IP+手办 IP+版画 IP+家居

升级版门店形象已经在8月初落地

王者荣耀、英雄联盟、Mighty Jaxx中国唯一的线下专柜形象



IP衍生品业务-多渠道发展驱动业务健康成长

30家

1.5亿元47个

预计2022年全年，新增门店约

预计IP衍生品业务2022年全年营收约预计2022年全年产品自研项目

30 家（珠三角外门店9家）

截至2022/08/31，已有门店

全国首家QQfamily门店盛大开业

正式取得腾讯QQfamily IP授权

与腾讯订立QTX（腾讯潮玩展）承办协议

潮流艺术品发行和交易平台——悟酱·Penta Jam上线

2021.03

2021.07

2021.10

2022.03

上半年约20%，预计全年达30%

位居商圈相关品类榜首

非门店渠道收入占比

门店客流量排名

聚焦国内一线和新一线城市年轻一代，

用「IP+」服务他们对美好生活的向往

武汉经开永旺店

开业当日客流量超11,000人次，
当月实现门店盈亏平衡

重庆来福士店

单月客流量超160,000人次，
当月实现门店盈亏平衡
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2022.05

应对疫情挑战，开启非门店渠道的探索

珠三角

长沙

武汉重庆
成都

郑州



游戏业务-聚焦三大游戏品类，持续提升运营和自研能力

梦幻花园 & 梦幻家园

基于数字化工具运营

能力，拥有多款长生

命周期的国民级游戏

持续投入自研，自研
游戏取得显著成绩

地铁跑酷

地铁跑酷

竞技类

7亿用户的长青跑酷手游，
通过有效运营活动及开发
新的玩法，DAU过千万，
付费率、内购流水均创
2019年至今的历史新高梦幻花园 梦幻家园

消除类

经典的二代消
除类手游，上
线超5年，累
计用户过亿

神庙逃亡

荣耀全明星
（自研）

RPG类

自研横板3D冒险格斗
类RPG手游，于2021
年8月底安卓及iOS双
端上线，月流水过亿

荣耀全明星 全球行动
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神庙逃亡

竞技类

被称为跑酷类鼻祖的
经典IP手游，上线超
过10年，2022年上半
年月活用户逆势增长

全球行动
（自研）

竞技类

首款自研RTS游戏，
以海陆空多兵种协作
和即时战略为主题，
已于2019年上线
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传说中的合合岛
（自研）

结合国风的自研合成消除
类游戏，已于2022年7月
30日取得版号并正开启测
试，预计将于2022年下半
年海内外同步上线

女巫日记
（自研）

首款自研消除类游戏，
结合欧美奇幻剧情带来
新鲜体验，已于2022
年上半年开启测试并计
划下半年于海外上线

小心火烛
（自研）

自研策略放置卡牌类
游戏，已于2022年4
月8日取得版号，预
计将于2022年下半
年开启测试并择期上
线

游戏业务-储备多款游戏即将上线，自研游戏占比持续提升

卡拉彼丘
（自研）

自研创新战术射击多
端游戏，已授权腾讯
在中国大陆地区发行
手游及端游版本

永恒轮回：无限
（自研）

自研即时战略战术竞技
类手游，灵活结合单兵
发育与团队策略，入选
2021金翎奖“玩家最期
待手游之一”，已于
2022年7月11日取得版
号

团子合合屋
（自研）

结合可爱IP的自研合
成消除类游戏，预计
将于2022年下半年开
启测试并择期上线

开放世界

与腾讯联合开发/运
营的MMORPG手
游，以角色扮演形
式引领用户在新世
界开启冒险探索

MMORPG

机械起源

多人跨服玩法的赛
博朋克奇迹风格
MMORPG游戏，
将择期开启测试

消除类 竞技类 RPG类
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游戏业务-平均月活跃用户付费率及月付费用户平均收入均逆势上升

平均
月活跃用户

平均
月付费用户 • 2022年上半年平均月活跃用户与平均

月付费用户同比下滑，主要是由于我们
自2021年以来逐步终止不再符合游戏
业务战略的非核心游戏，在运营游戏数
量有所减少

• 通过开展有效的运营活动，2022年上
半年平均月活跃用户付费率同比提升至
5.0%

• 2022年上半年月付费用户平均收入同
比有所增长主要是由于RPG游戏收入占
比增加，而RPG游戏的月付费用户平均
收入较高

2021H1 2022H1 2021H1 2022H1

138.0 5.8

百万 百万

112.0
5.6

月付费用户
平均收入

2021H1 2022H1

33.4

人民币 元

37.3

平均月活跃用户
付费率

2021H1 2022H1

4.2%
5.0%

* 我们的主要运营指标包括由我们发行及运营的所有游戏的数据。截至2022年6月30日止六个月，魔力宝贝（手机版）、全民冠军足球及全球行动三款游戏并非由我们发行或运营。
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业绩回顾
PERFORMANCE REVIEW 



2021 H1 2022 H1 同比变动

收入 1,367.1 1,381.5 +1.1%

游戏及信息服务收入1 1,355.2 1,339.6 -1.2%

IP衍生品收入 11.8 41.9 +254.1%

毛利 518.8 591.9 +14.1%

期间亏损 (68.0) (222.0) +226.7%

经调整期间利润/（亏损）2 44.4 (156.9) -453.7%

12

人民币 百万元 1. 2022年上半年，游戏及信息服务收

入中，游戏收入逆势同比增长8.0%

至约人民币12.84亿元，主要得益

于我们核心运营游戏的稳健表现

2. 经调整期间利润/亏损乃源自我们的

期间利润╱亏损，惟不包括股份酬

金开支、金融资产公平值损益、分

类为以公平值计量且其变动计入损

益的金融负债可换股债券之公平值

变动、可换股债券的利息费用、合

约资产减值亏损及联营企业投资的

减值拨备（如有）

在充满挑战的市场环境中，财务表现较为稳健



继续优化游戏业务，IP衍生品业务规模初现，毛利率持续提升综合毛利率持续提升：自研游戏占比进一步提高，IP衍生品业务规模初现

综合毛利及毛利率 游戏业务毛利及毛利率

IP衍生品业务毛利及毛利率
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518.8

591.937.9%

42.8%

0

200

400

600

2021 H1 2022 H1

人民币 百万元 512.8 580.0 
37.8%

43.3%

0

300

600

2021 H1 2022 H1

5.9

11.9

50.1%
28.3%

0

5

10

15

2021 H1 2022 H1

人民币
百万元

人民币
百万元

*  2021年上半年IP衍生品业务收入主要来自主机体验，
毛利率较高



持续投入具有确定性的核心业务，一般及行政开支管控良好

14

208.1

128.8
163.6

426.2

108.2

184.4

销售及营销开支 一般及行政开支 研发开支

2021 H1 2022 H1

2021 H1 2022 H1

整体营运开支 500.5 36.6% 718.8 52.0%

销售及营销开支 208.1 15.2% 426.2 30.9%

一般及行政开支 128.8 9.4% 108.2 7.8%

研发开支 163.6 12.0% 184.4 13.3%

占收入百分比 占收入百分比人民币 百万元

• 销售及营销开支同比增长104.9%，主要是因为：1）移动游戏推广开支
增加，尤其是我们以买量方式对《荣耀全明星》进行持续推广，对本期
间产生阶段性影响，预计2022年下半年逐步收回前期买量支出；2）IP衍
生品业务板块，包括悟酱、QTX潮玩展等项目的营销投放增加；3）数字
化工具的营销及推广支出增加

• 一般及行政开支同比下降15.9%，主要是因为本集团的管理效率不断提升

• 研发开支同比增长12.7%，主要是因为本集团：1）在核心自研游戏研发
和IP衍生品新品开发方面持续投入；2）增加了对数字化工具的投入
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• 综合毛利率大幅提升4.9个百分点至42.8%

• 在具有确定性的核心业务上持续投入

• 自研游戏收入占比持续提升，带动游戏业务毛利率明显增长

• IP衍生品业务规模初现，收入同比增长254.1%

业绩亮点
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问答环节
Q & A S E S S I O N

查询：ir@idreamsky.com 16



THANKS!
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附录
AP P EN DIX



2009
成立深圳市梦域
科技有限公司，
主要从事移动互
联网业务

2011

正式成立深圳市创
梦天地科技有限公
司，在中国大陆成
功发行《水果忍
者》、《愤怒的小
鸟》等手游

2012
成功发行《神庙
逃亡》，开始运
营网络游戏

2013

成功发行《地铁跑酷》
等，并开始游戏自研，
获腾讯旗下THL A19 
Limited累计投资共计
1500万美元，成为腾
讯国内唯一投资的手
游发行平台

2014
在美国纳斯达克成
功上市，成为纳斯
达克史上最年轻上
市公司

2015

2017

发行《梦幻花园》；
与腾讯合作的首家
腾讯视频好时光门
店在深圳开业

2018
发行《梦幻家园》;
12月在港交所上市；
与腾讯云达成战略合作

19

2021
2019

与俄罗斯最大互联
网公司mail.ru达成
战略合作，共同开
拓全球游戏市场

2020
成功发行自研RTS
手游《全球行动》

发展历程

在中国大陆成功发
行《纪念碑谷》、
《苍穹变》等；
被德勤评为“深圳
成长最快的高科技
公司”

自研大型MMO手
游，成功发行《坦
克之战》、《圣斗
士星矢-集结》等；
9月完成私有化，
并于纳斯达克退市

2016

获腾讯授权QQfamily
IP品牌，首家QQfamily
旗舰店在深圳开业；
自研游戏《荣耀全明
星》上线

2022
QQfamily在重庆、
武汉、长沙三城
六店齐开，首次
走出大湾区；IP
衍生品业务布局
线上渠道
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